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Priopćenje za medije
U Jastrebarskom, 4. svibnja 2009.

Poslovni rezultati MAGMA grupe za prvi kvartal 2009.
· Ukupan prihod Magme d.d. u prvom kvartalu iznosi 201,55  mil HRK (porast od 9,84% u odnosu na Q1 2008.), konsolidirani prihod MAGMA Grupe u prvom kvartalu iznosi 205,64 mil HRK (porast od 2,77%. u odnosu na Q1 2008.)

· EBITDA za Magmu d.d. iznosi 9,03 mil HRK (Q1 2008. bilježio je negativnu EBITDA od 970 tisuća  HRK), dok EBITDA MAGMA grupe iznosi 9,26 mil HRK (Q1 2008. EBITDA je iznosila 1,08 mil HRK)

· Smanjen neto gubitak u odnosu na isto razdoblje prethodne godine; neto gubitak Magma d.d. za Q1 2009. iznosi -9,58 mil HRK (Q1 2008. iznosio -10,08 mil HRK), dok gubitak na razini Grupe za Q1 2009 iznosi -14,68 mil HRK (Q1 2008. iznosio -15,67 mil HRK)
· Troškovi osoblja na razini Grupe smanjeni za 11,01% 

· Povećani financijski troškovi (troškovi financiranja i negativnih tečajnih razlika) 

· Vlastite robne marke na razini Grupe ostvarile porast prihoda od čak 30,35%, dok lanac franšiznih modnih marki bilježi pad u iznosu od 25,47%

· Nastavak restrukturiranja maloprodajne mreže u 2009. – 9 trgovina zatvoreno, 4 otvorene, u dijelu trgovina izvršena prenamjena asortimana 

· Nastavak povećanja tržišnog udjela Grupe na ključnim tržištima

Magma d.d. je u prvom kvartalu 2009. ostvarila ukupan prihod od 201,55 mil HRK što je u odnosu na isto razdoblje prethodne godine porast od 9,84%. Dobit prije amortizacije i financijskih troškova (EBITDA) iznosi 9,03 mil HRK, dok je u prvom kvartalu 2008. zabilježila gubitak od 970 tisuća  HRK. 
Bruto marža je povećana sa 38,72 % na 43,45 %  i posljedica je promjene asortimana i prilagodbe uvjetima na tržištu. Navedeni rezultat ostvaren je u iznimno složenim uvjetima poslovanja kada je prema podacima Državnog zavoda za statistiku RH promet u trgovini na malo za prva dva mjeseca 2009. pao za 16,5 % u odnosu na isto razdoblje prošle godine. Realni pad kupovne moći, pad povjerenja potrošača u vlastite mogućnosti, zabrinutost za buduće prihode te zabrana rada nedjeljom stvorili su vrlo izazovno okruženje za sve sudionike na tržištu .

Otežani uvjeti financiranja te slabljenje tečaja HRK, prvenstveno u odnosu na USD, povećali su troškovi financiranje i iznos negativnih tečajnih razlika s 1,70 mil HRK u prvom kvartalu 2008. na 8,60 mil HRK u prvom kvartalu 2009. 

Istovremeno je iznos amortizacije povećan sa 7,41 mil HRK na 10,01 mil HRK. Usprkos navedenom neto gubitak Magme d.d. je smanjen s 10,08 mil HRK na 9,58 mil HRK.

MAGMA grupa je u prvom kvartalu 2009. ostvarila ukupan konsolidiran prihod od 205,64 mil HRK što je u odnosu na isto razdoblje prethodne godine porast od 2,77%. Bruto marža Grupe u prvom kvartalu 2009. iznosi 49,73%, dok je bruto marža ostvarena u istom razdoblju prošle godine iznosila 48,67%. Dobit prije amortizacije i financijskih troškova (EBITDA) iznosi 9,26 mil HRK, dok je u prvom kvartalu 2008. iznosila 1,08 mil HRK. 

Neto gubitak MAGMA grupe u prvom kvartalu 2009. iznosi -14,68 mil HRK dok je gubitak u prvom kvartalu prethodne godine iznosio -15,67 mil HRK. Na gubitak su značajno utjecali povećani neto iznosi troškova financiranja kao i negativnih tečajnih razlika koji su u prvom kvartalu 2009. ukupno iznosili 10,58 mil HRK, dok su prethodne godine u istom razdoblju iznosili 6,33 mil HRK. Troškovi amortizacije povećani su za 28,16% te iznose 13,36 mil HRK.

Materijalni troškovi i troškovi prodane robe ostali su na prošlogodišnjoj razini dok su troškovi osoblja smanjeni za čak 11,01% u odnosu na isto razdoblje prošle godine. Ušteda na troškovima osoblja ostvarena je u sklopu procesa restrukturiranja i optimiziranja broja zaposlenih kojim je broj aktivnih radnika smanjen za 24,02% (ukupan broj radnika na 31.12.2008. je 1.957; na 31.3.2009. broj aktivnih radnika je 1.487 radnika). Značajnije smanjenje troškova osoblja bit će vidljivo tek u narednim razdobljima u kojima trošak optimiziranih radnih mjesta neće teretiti poslovanje. 

Najveći porast prihoda od 30,35% na razini Grupe ostvarile su vlastite robne marke (Urban Republic, North Spirit, Coconut, Bubu, Bearfoot, Tribe ) međutim one nisu uspjele u potpunosti kompenzirati pad ostvaren u lancu franšiznih modnih marki u iznosu od 25,47%. Navedeni trend iznimno dobro oslikava kontrakciju kupovne moći većine građana na tržištima na kojima MAGMA grupa posluje.

U sklopu procesa restrukturiranja maloprodajne mreže, Grupa je u prvom kvartalu zatvorila 9 trgovina, otvorila 4 nove trgovine te u dijelu trgovina izvršila prenamjenu asortimana u korist onih sadržaja koji postižu bolje rezultate.

Dodatne izazove poslovanju MAGMA grupe predstavlja pad vrijednosti nacionalnih valuta u Srbiji i Mađarskoj u odnosu na euro. Analiza prodajnih rezultata u Srbiji i Mađarskoj iskazna u njihovim nacionalnim valutama pokazuje rast, no s obzirom da je konsolidirani prodajni rezultat iskazan u kunama, efekt rasta nije vidljiv zbog značajne pada vrijednosti njihovih nacionalnih valuta. 

Ukupni konsolidirani prihodi za prvo tromjesečje 2009. izraženi u HRK nešto su niži od prvotnog plana za 2009. koji je rađen u listopadu 2008. u uvjetima drugačijih valutnih odnosa. Magma očekuje da će do kraja 2009.  na većini tržišta i dalje opadati povjerenje potrošača uzrokovano zabrinutošću za vlastite buduće prihode te realna kupovna moć zbog otežanih uvjeta kreditiranja, rasta kamatnih stopa i smanjenja plaća. Ukupna osobna potrošnja u segmentu tržišta polutrajnih dobara imat će daljnji dvoznamenkasti pad u odnosu na prošlu godinu .

Magma će i dalje povećavati svoj tržišni udio na ključnim tržištima prilagodbom asortimana mogućnostima kupaca te povećanjem konkurentske sposobnosti Grupe u cjelini.
Nikolina Bradić Belobrajdić
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