PRIOPCENJE

Jastrebarsko, 5.1.2010.

PRODAJNI REZULTATI MAGMA GRUPE ZA 2009. GODINU

Magma grupa je u 2009. godini poslovala u uvjetima recesije koja je zahvatila sva trziSta u zadnjem
kvartalu 2008., uvjetima snaznog pada kupovne modéi te gubitka povjerenja potroSaca. Financijska
kriza prvenstveno se ocitovala kroz relativhu nedostupnost kapitala kako za poslovne subjekte tako i
za stanovnistvo te na rast kamatnih stopa. TeCajevi nacionalnih valuta u odnosu na euro su imali
bitno manje oscilacije nego u 2008. godini, a u Hrvatskoj je u drugoj polovici godina kuna zabiljeZila
rast u odnosu na euro. DrastiCan pad prodaje trajnih i polutrajnih dobara (stanova i automobila) na
najbolji moguéi nacin oslikava dubinu krize potroSnje te strah potroSaca za svoja buduca primanja i
sigurnost radnih mjesta.

U Hrvatskoj je dodatni udar na potrosnju izvr§en putem uvodenja kriznog poreza te povecanja stope
PDV-a, a politiki potresi te iznenadni odlazak predsjednika Vlade 1.7.2009. dodatno su doprinijeli
padu potrosnje Sto je vidljivo iz podataka koiji slijede.

Naime, najmanji pad prihoda zabiljezen je u prvom kvartalu 2009. (2,50% u usporedbi s istim
razdobljem 2008.), dok je najveci pad zabiljeZzen upravo u treéem kvartalu, u vrijeme koje je uslijedilo
odmah nakon iznenadne ostavke predsjednika Vlade, uvodenja kriznog poreza i povecanja stope
PDV-a, i to u iznosu od ¢ak 24,9% .

Navedeno ukazuje da je pad potroSnje daleko vise vezan uz pesimizam potroSaca nego uz realni
pad prihoda kuc¢anstava.

Razmatrajuci rezultate po drzavama, mozZemo konstatirati da su prvi znaci oporavka zabiljezeni u
Srbiji i to kroz rast potroSnje u prosincu 2009. Sto je dovelo i do rasta u trgovackoj mrezi Magme
International (like to like usporedba u prosincu biljezi porast u iznosu od 6,8% u odnosu na prosinac
2008.).

Prema prvim nerevidiranim podacima Magma grupa ostvarila je ukupan konsolidirani prihod od
prodaje u iznosu od 848 milijuna kuna, Sto je 14,3% manje od prihoda ostvarenog 2008. godine.
Konsolidirana nerevidirana marza iznosi 38,37% S$to je 8,7% manje u usporedbi s marzom
ostvarenom prosle godine.

e Trgovacki lanac Turbo lima¢ (sa 69 prodajnih mjesta) ostvario je ukupan prihod od 415
milijuna kuna $to je 4,81% manje u usporedbi sa prethodnom godinom.

e Lanac Turbo sport (33 prodajnih mjesta) ostvario je ukupan prihod od 210 milijuna kuna $to je
za 14,1% manije u usporedbi s 2008. godinom.

¢ Magma modne trgovine (39 prodajnih mjesta) ostvarile su ukupan prihod od 132 milijuna
kuna $to je pad od 42,7% u usporedbi sa prethodnom godinom.

e Trgovacki lanac Magma Home ( 18 prodajnih mjesta) ostvario je ukupan prihod od 40 m HRK
Sto je rast od 98% u odnosu na prihod ostvaren u 2008.

Magma grupa je u sklopu restrukturiranja i prilagodbe maloprodajne mreze tijekom 2009. godine
zatvorila ukupno 25 prodajnih mjesta, otvorila je 15 novih, a sadrzaj ili asortiman je promijenjen na 11
prodajnih mjesta.
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Iz navedenih rezultata je vidljivo da je segment potroSnje za djecu najviSe rezistentan na krizu i pad
povjerenja potroSaca, dok je najveli pad prohoda zabiliezen u segmentu globalnih modnih marki
(poglavito u segmentu zenske mode).

MAGMA grupa je u 2009. godini bitno ubrzala obrtaj zaliha te je tako na 31.12.2009. ukupan nivo
zaliha u nabavnoj vrijednosti smanjen za 42,32% u odnosu na stanje zaliha na 31.12.2008.

Analizirajuci troSkove, mozemo uociti da je najvecCi pad zabiljezen na troSkovima zaposlenih koji su
smanjeni za 28%. Najveci porast u strukturi troSkova biljezi troSak amortizacije i to za 33%.

Investicije u maloprodajnu mrezu u 2009. Smanjene su za 81% u odnosu na 2008. (ne ukljuéuje
investicije u novi logisticko-distribucijski centar u Jastrebarskom).

MAGMA grupa ocekuje da ¢e u 2010. poCeti oporavak potrosSnje i rast drustvenog proizvoda na
vecini trzista u kojima tvrtka posluje.

U Hrvatskoj, koja je za MAGMA grupu i dalje dominantno trziste, bitno je da drzava refinancira svoj
dug i provodi daljnje zaduZenje na inozemnim financijskim trZistima te na taj nacin doprinese
daljnjem padu kamatnih stopa te jaem financiranju realnog sektora i stanovnidtva od strane domacih
banaka. Krivulja oporavka bila bi bitno strmija ukoliko bi doslo do ukidanja kriznog poreza i smanjena
stope PDV-a. Uz osiguranje odgovarajuce politicke stabilnosti te rast turisticke potro3nje, u drugoj
polovici 2010. mogli bismo ocCekivati realne stope rasta kako osobne potroSnje tako i drustvenog
proizvoda.

MAGMA grupa ¢e u 2010. nastaviti s promjenom dijela formata trgovina te prilagodbom asortimana i
sadrzaja trgovina uvjetima na trziStu. Tako Ce tijekom sijeCnja i veljaCe trziStu biti predstavljana dva
nova koncepta — Magma lifestyle i Turbo sport core. Oba su koncepta potpuno nova ha ovim
trzistima i trebaju popuniti trziSne niSe te unaprijediti kvalitetu i asortiman poslovanja ostalih
trgovackih lanaca u sklopu tvrtke.

Sukladno provedenim mjerama u 2009., u ovoj godini tvrtka oCekuje daljnji pad trodkova zaposlenih
uz zadrZavanje postojeéeg nivoa prosjeCne plaée kao i brzi obrtaj zaliha, skracivanje vremena
potrebnog za nabavku roba te smanjivanje troSka najma trgovackog prostora. Navedeno ce
omoguciti stabilno poslovanje tvrtke te osigurati odgovarajuce preduvjete za rast i razvoj poslovanja u
narednom razdoblju.
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